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)دراسة ميدانية على أعضاء  طرق وأساليب تعرض النخبة السياسية لوسائل الإعلام 
  *برلمان كوردستان العراق(

 السليمانية  -جامعة بوليتكنيك /الكلية التقنية الادارية  /ريَشاوييحيى عمر  د.م.
 

 تمهيد
وة تعرّض المواطنين لوسائل الإعلام، وكيفيّة تعاملهم مع وسائيشكّل موضوع  ّّ ل الاتصال، إحدى الموضووعا  المه

الووون تناول هوووا الالووووا والدلااسوووا  الإعلاميوووة، و لوووم بهشووورو كيفيوّووة تعووورمم اووويث الوسوووائل، ومووودى تعرّضوووهم  وووا  حيووو     
الم لقي مو من هى العّلية الاتصالية، ومعرفة اح ياجا  الجّهولا الحقيقية، ومحاولة إشوااعها، موو ا ودلأ اسساسوي لوسوائل 

 ل  الاتصا
وتخ لووم ملووالة اح ياجووا  ولالجاووا  الجّهووولا، وكيفيووة تعوواطيهم مووع وسووائل الاتصووال، حلوو  الوا ووع الاج ّوواعي 

 واللياسي والثقافي، وتخ لم كيلم حل  الجنس والعّر والخلفية الثقافية ولجيرما من الم غيرا   
ة  ويوة ومااشورة موع وسوائل الاتصوال، ويعدّ  ادة الر ي، والنخ  الثقافية، من بهين الشرائح الاج ّاعية الن  وا لول

وموووم اسكثووور حرلوووا علوووى  وووراةة الصووولم ومشوووامدة ال لفديوووو  والاسووو ّاع إل الراديوووو، وفي عصووور  الحاضووور  ال عامووول موووع 
 الانترنت، وموا ع ال والل الاج ّاعي، بهصولاة عامة  

كولادسوو ا  لوسووائل الإعوولام،   وموون منووا، فوو   موويث الدلااسووة توواول    تك شووم كيفيوّوة وماميوّوة تعوورض  ع وواة بهرلمووا 
 وكيفيّة تعاملهم معها، و لم للولول إل بهيا   واس ن اجا  جديدة حول ميا الموضوع الحيوي والمهم  

 المبحث الأول : الإطار المنهجي
 مشكلة الال  -1

تنطلووول كووول دلااسوووة مووون مشوووكلة ثثيوووة اووواول الااحووو  معالج هوووا، وتووواول مووويث الدلااسوووة    تالووو  كيفيوّووة تعووواطي 
ثلووة لمع وواة بهرلمووا  كولادسوو ا  العوورام، مووع وسووائل الإعوولام  وت ّلووولا مشووكلة موويث الدلااسووة و  ّّ تعوورّض النخاووة اللياسووية، م 

  ي اً، حول  مم وسائل الإعلام الن ت ابهعها النخاة اللياسية   
  همية الال  -2

المترتاووووة علووووى العّليووووة  موضوووووع تعوووورض الجّهووووولا لوسووووائل الإعوووولام، وكيفيووووة تعوووواملهم معهووووا، إضووووافة إل ا  لا يعوووود
الاتصالية، من الموضوعا  المهّة، والن شغلت حيداً كايراً من الدلااسا  الإعلامية، ومن بهوين الشورائح الاج ّاعيوة المهّوة، 
الوون ت عوورض بهصووولاة مااشوورة إل وسووائل الاتصووال والإعوولام،  ووادة الوور ي العووام، والنخاووة اللياسووية، وعوون طووريقهم يوو م نقوول 
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ولاا  إل الجّهوووولا بهصوووولاة عاموووة  لووويلم مووون ال ووورولاي معرفوووة ماميوووة وكيفيوووة تعامووول مووويث النخاوووة اللياسوووية اسفكوووالا وال صووو
 لوسائل الإعلام، و لم بال طايل على  ع اة بهرلما   كولادس ا  العرام  

  مدالأ الال  -3
 الولول ال اس ن اجا  نظرية وعلّية لطايعة العلا ة بهين الاعلام واللياسة   -1
  ع اة بهرلما  كولادس ا  العرام لوسائل الاعلام   معرفة كيفية تعرض -2
  سئلة الال  -4
 كيم ي عاطى  ع اة بهرلما  كولادس ا  العرام مع وسائل الإعلام ؟ -1
 مل مناك اخ لالأ في عادا  المشامدة بهين  ع اة بهرلما  كولادس ا  العرام ؟  -2
 منهج الال  -5

سنل  لمثل مكويا دلااسوا ، وهيهودلأ الالو  الولوفي ي اع الااح  في ميث الدلااسة المنهج الولفي، باع االاث ا
إل إعطووواة لوووولاة د يقوووة عووون  شوووخا ،  و  حوووداا،  و حوووالا  حاليوووة، ويعطوووي لوووولاة واضووولة عووون الظوووامرة الووون  ّوووع 

(، ويلوو خدم  داة الملووح  ملووح العيّنووة(، ومووو  حوود اسشووكال الخالووة حّووع المعلومووا  عوون حالووة اسفووراد 1الايووا   حو ووا 
 (، للولول إل الن ائج العلّية المرجوة 2دلااكهم ومشاعرمم وسلوكهم وإ
 عينة الال  -6

اخ وووالا الااحووو  عيّنوووة عّديوووة مقصوووودة، وبهطريقوووة الحصووور الشوووامل، وموووم  ع ووواة بهرلموووا  كولادسووو ا  العووورام، والاوووال  
 (   3( اس ايا  65( ع وا  و  د تّم إلاجاع  111عددمم  

 اخ االا الصدم  -7
ب لودم الاسو اانة علوى طريقوة الصودم الظوامرى، و لوم بهعورض الاسو اانة علوى  ّوعوة اع ّد الااح  في حلا

مووون امكّّوووين، ل قووودير مووودى مناسوووا ها ولووولاحي ها لموضووووع الالووو   و  وووام الااحووو  بهعووودما  جوووراة ال عوووديلا  المطلوبهوووة، 
 ( عاالاة 19( عاالاة، بهعد    كانت  26، و  د لالا  العاالاا   (4حل  ملاحظا  امكّين 

 
 
 

                                                           

  34،   2008لااضي الدلجبي،  سالي  الال  العلّي، دالا الحامد للنشر و ال وزيع، اسلاد ،  ( نايل جمعة النجالا و ماجد1 
  158،   2004( محّد عاد الحّيد، الال  العلّي في الدلااسا  الإعلامية، عالم الك  ، القامرة، الطاعة الثانية، 2 
النيابهية و ع اة البرلما  ايا الموضوع، حي  واجه لعوبهة في  ( وزعّ الااح  الاس ايا  في و ت  زمة لائاسة الإ ليم، وانشغال الك ل3 

 توزيع الاس ايا  ، ولعوبهة  كبر في  اس لامها 
( امكّو  مم كل من اسساتية      د مع صم بابهكر مصطفي، مل شالا اعلامي في وزالاة الداخلية القطرية،   م د لابهر بهكر مصطفى 4 

 جامعة اللليّانية ، م   د حكيم عثّا  حميد جامعة بهولي كنيم اللليّانية( جامعة اللليّانية ،   م د ميّن  يد
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 ميكل الال  -8
ي كووو  الالوو  موون علاعووة مااحوو ، عوورض الااحوو  في المالوو  اسول الإطووالا المنهجووي للالوو ،  ثلووة في مشووكلة 
الالو ، و همي وه، ومونهج الالو ، و سوئلة الالو ، وكيفيوة اخ يووالا العيّنوة  وفي المالو  الثواح، فلّور الااحو  تعورّض النخاووة 

العلا وة بهوين كول مون اللياسوة ووسوائل الإعولام، ومفهووم ال عورّض والعوائول الون اللياسية لوسائل الإعلام، مون خولال شورو 
تعر ل عّلية ال عرّض لوسائل الإعلام  وت ّن المال  الثال  الجان  الميداح في الال ، وشورو الجودوال  وخو م الااحو  

 الدلااسة بالن ائج وال وليا ، ومن ثم  ائّة المصادلا، و  خيراً المللل   
 لثاني: تعرّض النخبة السياسية لوسائل الإعلامالمبحث ا

 العلاقة بين السياسة و وسائل الإعلام 
اللياسوية(،  –ت ل العلا ة بهين وسائل الإعلام والمجال اللياسي حيّداً واسعاً مون الدلااسوا  والك وابا   الإعلاميوة

 المجوالين با خور، و تمخّو  كول مويا عون و حاولت ميث الدلااسا  والالوا    تلل طايعة ميث العلا ة، وكيفية تعور كولا
عووودد كاوووير مووون الووور،ى وال صوووولاا ، إضوووافة إل مووويلاد نظووورع  علّيوووة فلّووور  وتفلّووور العلا وووة الجدليوووة بهوووين  وووا  اللياسوووة 

 والإعلام  
وموون خوولال ملوويرة الإعوولام الطويلووة، منووي نشووانا ولحوود ا  ، فوو   الوودالار يك شووم، بهصووولاة  و لمخوورى،    ولااة  

ة اتصالية لا،ى و فكالااً فللفية وسياسية، تاول تقيل  مدالأ محددة ومرسومة ملاقاً  ويطغوى المجوال اللياسوي كل مؤسل
علووووى م ووووامين وخطووووواب معظووووم المؤسلووووا  الإعلاميوووووة  وبهقووووراةة لن وووووائج  كثريووووة اسثوووواا الإعلاميوووووة واسكاد يووووة ون وووووائج 

سووي دائّوواً ا وول المرتاووة اسول في تف وويلا  المالوووعين، علووى الاسوو ايا   الميدانيووة، فوو   الوودالار يك شووم    المجووال الليا
 اس ل في منطق نا  

 (1 منها   ،وتشّل  مدالأ  ي نظام سياسي، والن تل ند على الوسائل الجّاميرية، إل جملة نقاط مهّة
 يرما لجرر وتدعيم القيم وال قاليد اللياسية، مثل  الحرية، والملاواة، والمشالاكة في الان خابا ، ولج -1
 امافظة على القانو  وال كامل الاج ّاعي، وخلل الوعي بالقيم، والملاهمة في اتخا  القرالاا   -2
تنظيم حقوم المواطنة، وتعائ ها  للقيام لموجه النشاط اسساسية، مثل  شنّ الحروب،  و إجوراة ان خوابا ،  و  -3

 تقرير مصير منطقة ما 
لياسوي،  و بهوين النظوام اللياسوي واسنظّوة الاج ّاعيوة،  و الون مرا اة الصراعا  الن تدا داخل النظوام ال -4

 تدا بهين اللياسة والدين 
من جان  آخر، ف   مناك علا ة  وية بهين العّليوة اللياسوية والحّولا  الإعلاميوة والان خابهيوة للّرشولين، ويومواً 

اسووويين، وكيووم    الوووترويج الإعلاموووي، بهعوود يووووم نلاحوووت حجووم ال ووواعير لمجوووال الإعوولام علوووى الحركوووا  اللياسووية، وعلوووى اللي

                                                           

-346( 1994م دي فلوووولا و ر بال لاوكوووايا، نظووورع  الإعلام،ترجموووة  محّووود  جوووي الجوووومر،دالا اسمووول للنشوووروال وزيع، اسلاد ،  (1 
347 
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والمؤسلووا  الإعلاميووة، تووؤعرا  علووى الشووالاع اللياسووي  ولإقوودولا ا لووة الإعلاميووة    تشووكل الرموووز اللياسووية، اسموور الوويي 
 يدفع باللياسيين إل الام ّام الجدي بالإعلام، وجعله في  ولوع   جندانم وام ّامانم  

 وليووام      بهووولاتر(     مووم تعووير  كوون    تفرضووه وسووائل الإعوولام علووى وضووع وحووول موويث العلا ووة الجدليووة، يوورى 
اللياسوووة، موووو    تكوووو   وووادلاة علوووى    تفووورض، علوووى جووودول  عّوووال حكوموووة موووا، منا شوووا  م نا  وووة لمو وووم الحكوموووة، 

يوووود علووووى وتكيوووود موووويث المنا شووووا ، ثيوووو  لا  كوووون  املهووووا  و وووود  طلوووول  بهووووولاتر( علووووى موووويث العّليووووة اسووووم  تعووووير ال اك
 (1 الادائل( 

 وم اتصوال مااشور موع وسوائل الإعولام، وتفورض علويهم م ابهعوة  -باع اوالامم  وادة الور ي -وبالطاع، ف   اللياسيين 
 كثووور لوسوووائل الإعووولام، وام ّوووام  كوووبر بالخطووواب الإعلاموووي للّؤسلوووا  الإعلاميوووة  وفي بهعووو  اسحيوووا ، وحلووو  نظريوووة 

ت لقووى الرسووائل الإعلاميووة عوون طريوول اللياسوويين، وت وواعر بالم ووامين اللياسووية كيفّووا  ال وواعير اموودود ل،عوولام، فوو   الجّووامير
  ي اعر بهه اللياسيو 

ومون بهووين النخاوة اللياسووية، فوو    ع واة المجووالس النيابهيووة مون المفووترض  ًوم ي عرضووو  يوميوواً لوسوائل الإعوولام، سووواة 
المجورع  اليوميوة،  و لل عورلأ علوى مشواكل وهمووم الموواطنين، لإيصوال لاسوائلهم و فكوالامم إل الجّهوولا،  و لمعرفوة اسحوداا و 

 و لالإوا لل عوورلأ علووى القوورالاا  الحكوميوة والإدالايووة، والوون تصوودلا بهوين الفينووة واسخوورى، ولجيرمووا مون اسمووولا الم علقووة بالم ووامين 
 الإعلامية  

 ال عرّض لوسائل الإعلام 
  وال عورّض في  وال الإعولام، لإعوا هموا (2 تصودى عرض   تى العروض، و يعرض  ظهر عليه وبهودا، و تعورّض لوه 

يصوودلا عوون الفوورد موون عوورض شووفوي  و ك وواق لللقووائل والو ووائع، و وود يكووو  موويا العوورض واضوولاً،  و ضووّنياً،  و لجام وواً، 
 ، هفووال عرّض يعووبر عوون اك ّووال العّليووة الاتصووالية، واسوو جابهة الجّهووولا(3 و وود يكووو  بهصووولاة مااشوورة،  و بهصووولاة لجووير مااشوورةه

للرسوووالة، وموووودى ام ّامووووه اوووا  ووفقوووواً لوووويلم، فهوووو لوووولة لائيلووووة بهووووين الرسوووالة والوسوووويلة موووون جهوووة، و الجّهووووولا موووون جهووووة 
وال عرّض لوسائل الإعلام مو تعرّض الجّهولا ل لم الوسائل، وتعرث اا، و د يكو  مويا ال واعير بهووعي منوه،  ي   (4 ه خرى

فو   اسفوراد ل لفوو  فيّوا بهيونهم  -وحل  نظرية الفروم الفرديوة -د ف نه باخ يالا من عندث،  و من لجير وعي منه  وبال اكي
 في كيفية ومدى تعرضهم لوسائل الإعلام، حل  الجنس والعّر والخلفية الثقافية والفكرية ولجيرما 

                                                           

ة باللياسوة الخالاجيوة  عون ك واب وسوائل الاتصوال الجّواميري وليام   بهولانر،  عر وسائل الاتصال الجّاميري على اتخا  القرالاا  الخال (1 
 ( 120، وزالاة الإعلام، ميئة الاس علاما ، القامرة،  709وال فامم الدو ، سلللة ك   مترجمة 

  858،   2008(  د الدين محّد بهن يعقوب الفيروزآبادي، القامور اميط، دالا المعرفة، بهيرو ، الطاعة الثالثة، 2 
  154،   1985زكي بهدوي، معجم المصطللا  الإعلامية، دالا الك اب اللاناح، بهيرو ،  (  حمد3 
( سعد مطشر عادالصاح  ، مدى تعرض طلاة جامعة بهغداد للبرامج الثقافية وال لفديونية ،  لة الااح  الإعلامي   لة تصدلا عن  4 

  186،    3كلية الإعلام في جامعة بهغداد( العدد 
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ويوووورى  د  محّوووود عادالحّيوووود(    ال عوووورّض لوسووووائل الإعوووولام لوووويس عفوووووعً،  و اع ااطيوّووواً، بهوووول ا ووووا  إل مهووووالاا   
  ويورى (1 تصالية، كالقراةة والك ابهة، في حالوة المطاوعوا ، واللوّع، في حالوة الإ اعوة، والنظور واللوّع، في حالوة ال لفديوو ا

الااحوو     ال كنولوجيووا الحديثووة  وود لجوويّر  بهع وواً موون مفوواميم ال عوورّض، والم ّثلووة في  وودلاة نلوواة كاوويرة موون الجّهووولا لل عوورّض 
مية، حي  با  من اللهل على الجّهولا، لإخ لوم ملو وعته الثقافيوة والفكريوة، ال عورّض سنواع مخ لفة من الم امين الإعلا

 لحيّد واسع من الوسائل الإعلامية، بهل والمشالاكة الفعلية فيها 
ول لووم تفلووير عّليووة تعوورّض الجّهووولا، حلوو  النظوورع  الإعلاميووة  فللوو  نظريووة ال وواعير المااشوور،  و القوووي، 

وحلوو  موويث  - ووا فعوول الرلووا  علووى الجّهووولا،  و الحقوون تووت الجلوود  وبال ووا ، فوو   الجّهووولا  فوو   الرسووائل الإعلاميووة
سووووولبي إل حووووود بهعيووووود، ولا حوووووول لوووووه ولا  ووووووة  وتؤكووووود نظريوووووة اسجنووووودة كووووويلم علوووووى مووووويث الر،يوووووة   موووووا نظريوووووة  -النظريوووووة

في العّليووة الاتصووالية، وتوجيووه الرسووائل  إل الجّهووولا باع اووالاث عنصووراً فعووالاً ونشووطاً  الاسوو خداما  والإشووااعا ، ف ًووا تنظوور
الإعلاميووة، و   وسووائل الإعوولام تخ ووالا م ووامينها الإعلاميووة حلوو  الاسوو خداما  والحاجووا  الإشووااعية للجّهووولا  وموووو 

 (2 تفلير ل لم كليّاً عن تفلير النظرع  الن  شر  إليها  
 فقط   و مناك  نواع م عددة من ال عرّض، نعرض منا علاعة  نواع منها

  و ود زاد  (3 ويقصد بهه تعرّض الجّهولا بهصولاة مااشورة لوسوائل الإعولام، مون دو  وسويط التعرّض المباشر: -1
ملوواحة مووويا النوووع مووون ال عووورّض في عصوور  الحاضووور، و لوووم بهلووا  سوووهولة وبهلووواطة ال عاموول موووع تكنولوجيوووا 

 ووسائل الإعلام 
عوبر مورحل ين  مون الوسوائل الإعلاميوة إل النخاوة،  و وي جلّد مويا بان قوال المعلوموا   التعرّض غير المباشر: -2

 ووادة الوور ي، وموون ثمّ إل الجّووامير بهصووولاة عامووة   و كّووا يلووّى في نظوورع  الاتصووال  ان قووال المعلومووا  عووبر 
 ( 4مرحل ين 

، تشوير رلاليواً الاتصوال ، تل خدم لجالاًا في الإعلام وثواعلم النفس مو نظرية في  ال التعرّض الانتقائي: -3
نا ع وووة  وووا  وال عووورّض إل ميووول اسفوووراد ل ف ووويل المعلوموووا  الووون تووود

و
عم آلااةموووم الملووواقة، و امووول المعلوموووا  الم

الان قووائي للّعلومووا  يشووير إل ظووامرة تف وويل اسفووراد للّعلومووا  المؤيوودة لوور ي  و  وورالا معووين، ولجوو  النظوور 

                                                           

  106،   1993عادالحّيد، دلااسة الجّهولا في وسائل الاتصال، عالم الك  ، القامرة،  ( انظر  محّد1 
  179و    150،   2003( حول  لم انظر  بهرما  شاوي، مدخل في الاتصال الجّاميري و نظرعته، دالا الكنودي، اسلاد ، 2 

  وبهلوووام عاووودالرحمن المشوووا اة، نظووورع  271  ، 2004ومحّووود عاووود الحّيووود، نظووورع  الإعووولام و ا اموووا  ال ووواعير، عوووالم الك ووو ، 
  111،   2011الإعلام، دالا  سامة للنشر وال وزيع، اسلاد ، 

( بهدلا  لر حلن، مفهوم ال عرّض، مركد بابهل للدلااسا  الح الاية وال الالية ، مقال منشولا في الانترنت  3 
http://www.iasj.net/iasj?func=fulltext&aId=77932 

  187( سعد مطشر عادالصاح ، مدى تعرّض طلاة جامعة بهغداد للبرامج الثقافية و ال لفديونية  مصدلا سابهل(   4 

https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B9%D9%84%D9%85_%D8%A7%D9%84%D9%86%D9%81%D8%B3
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D9%84
http://www.iasj.net/iasj?func=fulltext&aId=77932
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يالو   -بهطايع وه -فالإنلوا  (، 1( عن المعلوما  المعاكعلة  ال عرّض الان قائي عورعلَأ  يً وا بهوو ااياز الملائّوة
عوون المعلومووا  و الم ووامين الإعلاميووة الوون ت فوول مووع لا،اث،  و لالجااتووه وتطلعاتووه، بهينّووا اوواول تاشووي الم ووامين 
الإعلامية والفكرية، الون لالإوا ت عوالاض موع لا،اث ولالجااتوه اللوابهقة  إ اً ال عورّض الان قوائي، موو ميول الإنلوا  إل 

 لفة  تعري   نفلهم اخ يالاعً للرسائل الإعلامية المخ 
 معو ا  ال عرّض لوسائل الإعلام 

 2يعترض عّلية ال عرّض لوسائل الإعلام عدة معو ا ، من  همها 
موودى توووفر الوسوويلة، حيوو  يلوولم الجّهووولا عووادة الطوورم اللووهلة لل عوورض، ويعوودلأ عوون الوسوويلة الوون تكلّفووه  -1

 جهدا 
قووة تفكوويرمم، ومووي ملووالة تووؤعر علووى ميوول اسفووراد لل عوورض للوسووائل الوون ت وافوول مووع اح ياجووانم ولالجاووانم وطري -2

 مدى تعير الوسيلة الإعلامية  
 مدى توفر المهالاا  لدى الجّهولا، من حي  المل وى ال عليّي والثقافي والوعي   -3
موودى مصوودا ية الرسووالة، وموودى عقووة الجّهووولا لإرسوول الرسووالة الاتصووالية  فقوود يووؤدي عوودم الثقووة بالمصوودلا، إل  -4

 عدولأ الجّهولا عنها   
لخبرة المشتركة بهين المرسل والجّهولا  فكلّّا ابه عود مويا المجوال،  ولّ ال عورّض، وكلّّوا كوا   وال الخوبرة بهوين  ال ا -5

 الطرفين  ريااً، كا  ال عرّض  سهل، وال اعير  كبر 
اللغوووة الملووو خدمة  فّووون الطايعوووي    ي عووورّض الجّهوووولا إل الرسوووائل الإعلاميوووة بهلغووو هم اسم،  و اللغوووا  الووون  -6

ا    يفهّوً
ال شوووي   حيوو  يعوودّ  حوود المعو ووا  اسساسووية في عّليووة الاتصووال وال عوورّض  ومنوواك نوعووا  موون ال شوووي    -7

 ماديّ ومعنويّ  
 المبحث الثالث: نتائج الدراسة الميدانية

لل عرّلأ على مدى تعرّض النخاة اللياسية، مون  ع واة بهرلموا   كولادسو ا  العورام، لوسوائل الإعولام المخ لفوة، لجوا 
 إل إجراة دلااسة ميدانية، مرّ  بهعدة مراحل، ومي  الااح 

 تصّيم الاس ايا    -1
اخ يووالا العيّنووة  حيوو  اخ ووالا الااحوو  عيّنووة عّديووة مقصووودة، وبهطريقووة الحصوور الشووامل، حيوو     عوودد  -2

 ( ع واً 111، مو  (1 العرام( - ع اة  بهرلما  كولادس ا  

                                                           

 .https://ar.wikipedia.org/wiki %A6%D9%8A( مفهوم ال عرض في الموسوعة الحرة ويكايدع 1 
  177-175مفهوم ال عرّض  مصدلا سابهل(   ( بهدلا  لر حلن، 2 
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 تاوي  الايا     -3
 تليل الايا   والإجابا   -4
 ام الااح  به لديد ا يكل العام لصليفة الاس ايا ، من خولال تقلويم المعلوموا  المطلوبهوة، وتصونيفها،  في الادة

وتاوياها، ثي  تادو الصولاة النهائية لصليفة الاس ايا  عاالاة عن  ّوعة من الوحودا  الم  اليوة، والون ت  وّن كول وحودة 
 منها نقطة معينة 

لاسوو ايا  إل  ّوعووة موون اسسووئلة الم  ابهعووة، والوون تشووكّل في النهايووة وبهعوود  لووم  ووام الااحوو  به لويوول وحوودا  ا
لوووولاة الاسووو ايا   و ووود  لّوووم الااحووو  الاسووو ّالاة إل  لوووّين  ت وووّن الجووودة اسول منوووه،  سوووئلة م علّقوووة بالمعلوموووا  العاموووة، 

ئلة الم علقوة بالالو   و ود  وام و سئلة ت علوّل لإودى م ابهعوة المالووعين لوسوائل الإعولام   موا القلوم الثواح، فقود خصّو  ل سو
 ( اس ايا ً 65( اس ايا ً على المالوعين، تّم إلاجاع  111الااح  به وزيع  

 
 تحليل البيانات

 بهعد توزيع الاس ايا  على المالوعين، واسترجاعه، جاة  الإجابا  كال ا  
 جنس أفراد العيّنة: -1

 جدول يوضح جنس أفراد العيّنة
 المرتاة لمئوية %النلاة ا ال كرالا الادائل
 1 61,538 40  كر
 2 38,461 25  نثى

  100 65 المجّوع

                                                                                                                                                                                                 

ع واً  وتعيّلا إجراة ان خابا  الدولاة  105، لإشالاكة او مليو  مقترع، وتّم اخ يالا 19/5/1992( تشكل بهرلما  كولادس ا  في 1 
جيج  لا الا   ال ، لجير    البرلما  الكولادس اح بهيل جهوداً حثيثة لمنع ت1994مايس  2الثانية، بهلا  الا   ال الداخلي، به الايخ 

، بهين حدق الاتاد الوطني الكولادس اح و الحدب 1998وفي ًاية المطالأ، ون يجة اتفا ية واشنطن للللام، الن و عّت عام  .الداخلي
، و  عقاه الاج ّاع الثاح بهعد  ساوع في اللليّانية  و د 4/10/2002الد قراطي الكولادس اح، عقد  ول اج ّاع موحد به الايخ 

وحد البرلما  الكولادس اح، وجرى تغيير عدد كاير من  ع اة ك لن الاتاد الوطني الكولادس اح والحدب الد قراطي الكولادس اح، و د ت
، 2005/كانو  الثاح/ 30سميّت ميث الدولاة بالدولاة الان قالية، وجر  ان خابا  الدولاة الثانية للّجلس الوطني الكولادس اح به الايخ 

ان خابا   لس النواب العرا ي، حي  كانت ميث الان خابا  العامة اسول في كولادس ا  والعرام، بهعد سقوط نظام لدام  تدامناَ مع 
ع واَ  وجر  ان خابا  الدولاة الثالثة في  111 ع اة إل  105و د جر  خلال ميث الدولاة زعدة عدد  ع اة البرلما  من 

انظر الموقع الرسمي لبرلمان كوردستان ، ومي الدولاة الحالية  21/9/2014م ، وان خابا  الدولاة الرابهعة يو 25/7/2009
http://www.perleman.org/Default.aspx. 

 

http://www.perleman.org/Default.aspx
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( من  فراد العيّنة، وجاة  بالمرتاة اسول، مم مون الويكولا، %61,538من خلال الجدول  علاث ي اين    نلاة  
موووون الإ ا، والاووووال  ( مووووم موووون الإ ا، وجووواة  بالمرتاووووة الثانيووووة  وبالمقالانوووة مووووع عوووودد  ع ووواة البرلمووووا  38,461ونلووواة  
 ( ع واً، ف   ميث ن يجة طايعية  33عددمم  
 أعمار أفراد العيّنة: -2

 جدول يوضح أعمار أفراد العيّنة
 المرتاة النلاة المئوية % ال كرالا الادائل
25-34 8 12,307 3 
35-44 35 53,846 1 
45-54 17 26,153 2 
55-64 5 7,692 4 
  لفر لفر فّا فوم 65

  100 65 المجّوع
 

( سونة  ت  بهعودما الفئوة 44-35(،  عّوالامم بهوين  %3,846 ظهر  ن ائج الدلااسة    النلاة اسعلى، وموي  
(، %12,307( سونة، بهنلواة  34-25(، ومون ثم اسعّوالا موابهين  %26,153( سنة، بهنلواة  54-45العّرية بهين  

 فّا فوم(    65الوعين الفئة العّرية  (، ولم يكن من بهين الم%7,692( سنة، بهنلاة  64-55واسعّالا بهين  
 المستوى الدراسي لأفراد العيّنة: -3

 جدول يوضح المستوى الدراسي لأفراد العيّنة
 المرتاة النلاة المئوية % ال كرالا الادائل
 4 4,615 3 ابه دائية

 3 12,307 8 م وسطة  و  نوية
 1 56,923 37 دبهلوم  و بهكالولايور
 2 26,153 17 ماجل ير  و دك ولااث

  100 65 المجّوع
ي  ح من الجدول  علاث    النلاة اسعلى مون  فوراد العيّنوة، موم مون حملوة شوهاد   الودبهلوم والاكوالولايور(، وموي 

(، وت فوول مووويث النلوواة موووع ن وووائج معظووم الدلااسوووا  الووون اطلّووع عليهوووا الااحووو   وفي المرتاووة الثانيوووة    حملوووة 56,923% 
(، ومووي نلوواة جيوودة  و وود زاد الإ اووال في ا ونووة اسخوويرة، في إ لوويم  %26,153دك ولااث، بهنلوواة  شووهاد  الماجلوو ير  و الوو

كولادسووو ا ، علووووى الحصووووول علووووى الشووووهادا  العليوووا، وموووويا مووووا يلاحظووووه الموووورة في الملووو وى الدلااسووووي، الوووويي الاتفووووع مقالانووووة 
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اد  الم وسووطة  والثانويووة  وت  في المرتاووة (، مووم موون حملووة شووه%12,307بالوودولاا  اللووابهقة  وفي المرتاووة الثالثووة، وبهنلوواة  
 ( %4,615الرابهعة، واسخيرة، الحاللين على شهادة الابه دائية، بهنلاة  

 ترتيب أفضلية التعرّض لوسائل الإعلام : -4
 جداول توضح أفضلية التعرّض لوسائل الإعلام لدى أفراد العيّنة

 8 7 6 5 4 3 2 1 الصلم
5 12 15 21 4 3 2 3 

 
 8 7 6 5 4 3 2 1 عةالإ ا

7 7 27 16 6 0 1 1 
 

 8 7 6 5 4 3 2 1 الانترنت
20 20 7 13 5 0 0 0 

 
 8 7 6 5 4 3 2 1 ال لفديو 

31 21 8 4 1 0 0 0 
 

 8 7 6 5 4 3 2 1 الملرو
0 0 0 0 0 2 30 33 
  

 8 7 6 5 4 3 2 1 اللينّا
0 0 1 2 1 2 29 30 

  
 8 7 6 5 4 3 2 1 المجلا 

0 0 2 3 33 24 3 0 
  

 8 7 6 5 4 3 2 1 الندوا 
0 0 0 3 24 36 2 0 
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 ( جاة  كال ا   8إل  1من خلال اسلا ام والجداول  علاث، ف   تلللل ال عرّض لوسائل الإعلام من  
 الوسيلة ال لللل

 ال لفديو  اسول
 الانترنت الثاح
 الإ اعة الثال 
 الصلم الرابهع

 المجلا  الخامس
 الندوا  اللادر
 الملرو اللابهع
 اللينّا الثامن

ومووويا ال لللووول يوضوووح     فوووراد العيّنوووة يف ووولو  ال عووورّض لل لفديوووو  بالمرتاوووة اسول  وبالووورلجم مووون منافلوووة الوسوووائل 
  الووون اسخووورى، إلا    ال لفديوووو  موووا زال محافظووواً علوووى مرتا وووه اسول في  ولووووع  الم ابهعوووة  ومووويا موووا تؤكووودث معظوووم الدلااسوووا

 جريت حول الوسائل الإعلامية  ومن خلال ميث الدلااسة، ف    ع اة بهرلما  كولادس ا  يف لو  م ابهعوة وسويلة ال لفديوو ، 
ووا (1 في المرتاوة اسول ، ومون ثمّ ت  وسويلة الانترنوت، وموي ن يجوة طايعيوة لوبروز وان شوالا الانترنوت في اللونوا  اسخويرة، وكوً

ووا ملوواحة لل عاووير، ونشوور اسفكووالا  و تووت وسوويلة مهّووة لاسوو قاة اسخ اووالا، وال عوورّلأ علووى المواضوويع المخ لفووة، إضووافة إل كوً
الإ اعوووا  في المرتاوووة الثالثوووة، في  ولويوووة ال عووورّض والم ابهعوووة لووودى النخاوووة اللياسوووية  وجووواة  وسوووائل  الصووولم، والمجووولا ، 

 على ال وا   والندوا ، والملرو، واللينّا( من المرتاة الرابهعة إل الثامنة، 
 رأي أفراد العيّنة حول ضرورة وسائل الإعلام: -5

 جدول  يوضح رأي أفراد العيّنة حول ضرورة وسائل الإعلام
 المرتاة النلاة المئوية % ال كرالا الادائل
 1 81,538 53 جدا ضرورية

 2 13,846 9 من الكّاليا 
 3 4,615 3  كن الاس غناة عنها

  100 65 المجّوع

                                                           

 ا  العرام، دلااسة ميدانية على مثال  لم دلااسة  ام اا الااح  بهعنوا   عادا  المشامدة ال لفديونية لدى الجّهولا في إ ليم كولادس (1 
( من  لة جامعة كوية ، حي  اخ الا معظم  فراد العينة ال لفديو  32عينة من المواطنين في مركد مدينة اللليّانية( و نشر في العدد  

 في المرتاة اسول في الم ابهعة  
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الجوووودول  عوووولاث،    افووووراد العيّنووووة يوووورو  في وسووووائل الإعوووولام  ًووووا ضوووورولاية جوووودا، حيوووو   جوووواب نلوووواة  ي  ووووح موووون
(  ًووووووا موووووون %13,846( لم  م ابهعووووووة وسووووووائل الإعوووووولام موووووون اسمووووووولا  ال وووووورولاية جوووووودا(، بهينّووووووا  جوووووواب  81,538% 

يّنوة ونفوو  وسوائل الإعولام (  ًا ملالة  كن الاس غناة عنهوا  وموي ن يجوة طايعيوة  %4,615الكّاليا ، وترى نلاة  
 على الجّيع  وبالطاع ف   النخاة اللياسية، ومن بهينهم  ع اة المجالس النيابهيّة،  م اتصال  وي مع وسائل الاتصال  

 متابعة وسائل الإعلام:  -6
 مدة متابعة وسائل الإعلام لدى أفراد العيّنةجدول يوضح 

 المرتاة النلاة المئوية % ال كرالا الادائل
 6 4,615 3 من ساعة  ل 

 3 15,384 10 ساعة واحدة
 2 24,615 16 ساع ا 

 1 33,846 22 ساعا  3
 4 10,769 7 ساعا  4
 5 6,153 4 ساعا  5
 مكرلا 6 4,615 3 ساعا  فاكثر 6

  100 65 المجّوع
خ ووووووالا  وضوووووولت الدلااسووووووة الميدانيووووووة    منوووووواك تفوووووواورً في عوووووودد سوووووواعا  الم ابهعووووووة لوووووودى  فووووووراد العيّنووووووة، حيوووووو  ا

( سوووواعا ، ومووووي نلوووواة ضوووورولاية لع ووووو البرلمووووا   وجوووواة بالمرتاووووة الثانيووووة، وباخ يووووالا 3(، وبالمرتاووووة اسول،  33,846% 
سوواعة واحوودة(  بهينّووا جوواة  وبالمرتاووة الثالثووة، موودة  (، %15,384(  فيّووا ي ووابهع نلوواة  %24,615سوواع ين، نلوواة  

و  6,153و  10,769اووة الرابهعووة فّووا فوووم، وبهنلوو   سوواعا ، فوواكثر، في المرت 6سوواعا ، و 5سوواعا ، و 4نلوو   
 ( على ال وا    4,615
 دوافع متابعة وسائل الإعلام:  -7

 دافع المتابعة لدى أفراد العيّنةجدول يوضح 
 المرتاة النلاة المئوية % ال كرالا الادائل

 2 27,692 18 كوح ع واً في البرلما ، وعليّ م ابهعة وسائل الإعلام
 4 13,846 9 علام تدودح بالمعلوما  واسخاالا الجديدة  س  وسائل الإ

 1 33,846 22 كي  طلع على مشاكل وهموم المواطنين
 5 7,692 5 الم ابهعة تلاعدح على معرفة ما ينشر حول الشا  البرلماح
 3 16,923 11 م ابهعة وسائل الإعلام تنّي الوعي اللياسي والثقافي لديّ 

  100 65 المجّوع
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دوافووع عديوودة تشووجع الم لقووي علووى الاسوو ّرالا في م ابهعووة وسووائل الإعوولام، وإشووااع حاجاتووه الم عووددة  ومووون  منوواك

(، ي ووابهعو  وسووائل الإعوولام بهوودافع  الاطوولاع علووى هموووم 33,846خوولال الجوودول، ي  ووح    علوو   فووراد العيّنووة، وبهنلوواة  
هّ ووه اسول مووي الالوو  عوون هموووم ومعووا ة المووواطنين  ومشوواكل المووواطنين(، ومووو اسموور الطايعووي لع ووو البرلمووا ، حيوو     م

وسوائل الإعولام (،  ًوم ي وابهعو  وسوائل الإعولام باع اوالامم  ع واة في البرلموا ، وعلويهم م ابهعوة %27,69بهينّا يرى نلواة  
لإعولام، (، م ابهعوة وسوائل ا%16,923للاطلاع على المجرع  اللياسية والا  صادية والاج ّاعية ولجيرما  واخ الا نلاة  

ا  تنّوي الووعي اللياسوي والثقوافي لوديّ(، وبالمرتاوة الثالثوة  في حوين جواة دافوع دافوع ال ودود بالمعلوموا  واسخاوالا، بهنلواة  ًّ س
(،   دافعهووم لم ابهعووة وسووائل الإعوولام مووو لمعرفووة مووا ينشوور %7,692(  و خوويراً، توورى نلوواة ضووئيلة، وبهنووولاة  13,846% 

 حول الشا  البرلماح  
 المتابعة:  أفضلية -8

 جدول يوضح أفضلية المتابعة لدى أفراد العيّنة
 المرتاة النلاة المئوية % ال كرالا الادائل

 1 64,615 42 الكولادس انية
 3 9,230 6 العرا ية
 2 26,153 17 العالمية
  100 65 المجّوع

 
، يفّ ووولو  م ابهعوووة وسوووائل (%64,615يظهووور مووون الجووودول  عووولاث، والايوووا  ،    معظوووم  فوووراد العيّنوووة، وبهنلووواة  

(، في اسف وليّة، م ابهعوة وسوائل الإعولام العالميوة  وفي المرتاوة الثالثوة، %26,153الإعلام الكولادس انية  بهينّا اخ الا نلواة  
(  ومويث الن يجوة دليول علوى    الإعولام العرا وي %9,230واسخيرة، في  ف لية الم ابهعة، م ابهعة الوسائل العرا يوة، وبهنلواة  

 من  ولوع  الم ابهعة لدى النخاة اللياسية  ليس 
 الوقت المفضّل للمتابعة: -9

 الوقت المفضّل للمتابعةجدول يوضح 
 المرتاة النلاة المئوية % ال كرالا الادائل
 2 18,461 12 لااحاً 
  لفر لفر ظهراً 
  لفر لفر عصراً 
 1 56,923 37 ليلاً 
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 4 7,692 5 في و ت م اخر من الليل
 3 16,923 11 ت محددليس عندي و 

  100 65 المجّوع
 

ي ووابهعو  وسووائل الإعووولام  (،%56,923ي  ووح موون الجوودول  عوولاث،     كثوور موون نصوووم  فووراد العيّنووة، وبهنلوواة  
(، مون 16,923(، وسائل الإعلام لااحاً  ومون ثمّ، وفي المرتاوة الثالثوة، وبهنلواة  %18,461ليلًا  في حين ي ابهع نلاة  

(، في و ووت م وواخّر موون %7,692عنوودمم و ووت محوودد للّ ابهعووة  و خوويرا، ي ووابهع وسووائل الإعوولام نلوواة    فووراد العيّنووة، لوويس
 الليل، بهينّا لم لتر  حد من  فراد العيّنة م ابهعة وسائل الإعلام ظهراً، ولا عصراً  

 نوعية المواضيع المفضّلة للمتابعة:  -10
 7 6 5 4 3 2 1 الاج ّاعية

3 24 15 3 6 14 0 
 
 

 7 6 5 4 3 2 1 هيةالترفي
0 0 0 3 9 11 42 

 
 7 6 5 4 3 2 1 اللياسية

59 6 0 0 0 0 0 
 

 7 6 5 4 3 2 1 الدينية
2 11 16 7 16 12 1 

 
 7 6 5 4 3 2 1 العلّية

0 10 14 20 7 7 7 
 

 7 6 5 4 3 2 1 الثقافية
0 10 13 16 17 9 0 
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 7 6 5 4 3 2 1 الرعضية
0 3 5 15 17 19 6 

 
 (، جاة  كال ا  7إل  1من خلال اسلا ام والجداول  علاث، ف   تلللل  ف ليّة الم ابهعة لدى  فراد العيّنة، من  

 الموضوع ال لللل
 اللياسية اسول
 الاج ّاعية الثاح
 الدينية الثال 
 العلّية الرابهع

 الثقافية والفنية الخامس
 الرعضية اللادر
 الترفيهية اللابهع

لجوودول، واسلا ووام الوووالادة،    موضوووع اللياسووة    في المرتاووة اسول، وبهدلاجووة عاليووة  ومووي ن يجووة طايعيووة يوضووح ا
لع وو البرلموا ، كونوه يشوغل منصوااً سياسوياً، وعليوه م ابهعووة اسموولا اللياسوية، عوبر وسوائل الإعولام المخ لفوة  وثمّ اخ والا  فووراد 

 ّاعيوووة(، كاولويوّووة للّ ابهعوووة، والمواضووويع  الدينيوووة( في المرتاوووة الثالثوووة  ومووون ثمّ  توووت العيّنوووة، في المرتاوووة الثانيوووة، المواضووويع  الاج
 المواضيع  العلّية، والثقافية والفنية، والرعضية، والترفيهية( من المرتاة الرابهعة إل اللابهعة، على ال وا  

 تأثير الاتجاه الحزبي على نوعيّة المتابعة: -11
 بي على نوعيّة المتابعةتأثير الاتجاه الحز يوضح  جدول

 المرتاة النلاة المئوية % ال كرالا الادائل
 2 32,307 21 دائّاً 
 1 43,076 28  حيا ً 

 3 24,615 16 لا
  100 65 المجّوع

 
(، %43,076(، والنلووو  الووووالادة، ي  وووح لنوووا     فوووراد العيّنوووة، وبهنلووواة  11مووون خووولال بهيوووا   الجووودول لا وووم  

 ً(، حوول موا إ ا كوا  الا واث الحودق، واسيوديولوجي، يوؤعرّ علوى م وابهع هم لوسويلة إعلاميوّة معيّنوة  في اخ الاوا الإجابهوة بهوو  حيا
( %24,615(، جوواب   دائّوا(، علووى مويا اللوؤال  بهينّوا كووا  جوواب النفوي، مون اخ يووالا  %32,307 حوين اخ والا 
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، يؤكوودو  علووى    الا وواث الحوودق، والان ّوواة إل تيووالا موون  فووراد العيّنووة  وموويا مووا يؤكوود علووى    نلوواة كاوويرة موون  فووراد العيّنووة
 سياسي،  و فكري، معيّن، يؤعر على م ابهع هم لوسيلة إعلاميّة معيّنة 

 الاشتراك في الصحف: -12
 الاشتراك في الصحفجدول يوضح 

 المرتاة النلاة المئوية % ال كرالا الادائل
 2 18,461 12 لليفة واحدة

 5 10,769 7 لليف ا 
 3 15,384 10 للم 3
 4 12,307 8 للم فاكثر 4

 1 43,076 28 لا شية
  100 65 المجّوع

 
مووون خووولال بهيوووا   الجووودول  عووولاث، ي  وووح    لجالايوووة  فوووراد العيّنوووة لووويس لوووديهم اشوووتراك في  يوووة لوووليفة، وبهلغوووت 

( عوووووووووولاا لوووووووووولم، ونلوووووووووواة 15,384(، لووووووووووليفة واحوووووووووودة، و %18,461(  واخ ووووووووووالا  %43,076نلووووووووووا هم   
( موووون  فووووراد العيّنووووة يقولووووو  إًووووم مشووووتركو  في لووووليف ين  وموووويث %10,769 لابهووووع لوووولم  و خوووويراً،  ( 12,307% 

النل  تدل على تراجع الإ اال علوى الاشوتراك في الصولم، وموي ظوامرة جديودة علوى اللواحة الإعلاميوة، ولكونّ الغريو  
الصووولم، للاطووولاع علوووى اسحوووداا في مووويث النلووو ،     فوووراد العيّنوووة موووم مووون النخووو ، ومووون المفوووترض  ًوووم مشوووركو  في 

 والمجرع  اللياسية والا  صادية والاج ّاعية ولجيرما  
 الاشتراك في المجلات: -13

 الاشتراك في المجلاتجدول يوضح 
 المرتاة النلاة المئوية % ال كرالا الادائل

 2 20 13  لة واحدة
 4 6,153 4  ل ا 

 مكرلا 4 6,153 4  لا  3
 3 9,230 6  لا  فاكثر 4

 1 58,461 38 لا شية
  100 65 المجّوع
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الجووووودول  عووووولاث يوضّوووووح     كثووووور مووووون نصوووووم  فوووووراد العيّنوووووة، لووووويس لوووووديهم اشوووووتراك في  يوووووة  لوووووة، و لوووووم بهنلووووواة 
(، مشوووتركو  في %9,230( مووون  فوووراد العيّنوووة،  لوووة واحووودة  ونلووواة  %20(  وفي المرتاوووة الثانيوووة، اخ وووالا  58,461% 

(، لوديهم اشوتراك في  ل وين،  و عولاا  ولا   ومويث النلو  تؤكود الحقيقوة %6,153نلواة    لابهع  ولا ، فواكثر  بهينّوا
الوون  شوور  إليهووا، ومووي توودحّ الإ اووال علووى الصوولافة الولا يووة، بهصووولاة عامووة، و لووم لظهووولا الف ووائيا ، والانترنووت، وال طووولا 

 ال كنلوجي الحالل في  ال الإعلام  
 نوعية المتابعة:  -14

 جدول يوضح نوعية المتابعة بين الوسائل الحزبية والأهلية
 المرتاة النلاة المئوية % ال كرالا الادائل
 2 18,461 12 الحدبهية
 1 81,538 53 اسملية
  100 65 المجّوع

 
ينقلووم المشوووهد الإعلامووي في إ لووويم كولادسوو ا ، إل لووولافة حدبهيووة، ولووولافة  مليووة  ويوضّوووح الجوودول  عووولاث،    

(، م ابهعوة الصولافة اسمليوة، في %81,538إ االاً كايراً، من  ال  فراد العيّنة، على الصلافة اسمليّة، حي  اخ الا   مناك
وت فوول موويث الن ووائج مووع دلااسووا   خوورى،  ووام اووا باحثووو  آخوورو ،  ,(، م ابهعووة الصوولافة الحدبهيووة%18,461حووين اخ ووالا  

بهيوة واسمليوة، ودلااسوة  وام اوا الااحو  حوول لا ي النخاوة والجّهوولا،  واث حول  ف لية القراةة والم ابهعة موا بهوين الصولم الحد 
 (1 الصلافة الحدبهية واسملية  

 مستوى الثقة بما ينشر في وسائل الإعلام:  -15
 جدول يوضّح مستوى الثقّة بماينشر في وسائل الإعلام

 المرتاة النلاة المئوية % ال كرالا الادائل
 3 3,076 2 دائّاً 
 1 75,384 49  حيا ً 

 2 21,538 14 لا
  100 65 المجّوع

 

                                                           

دلااسة ميدانية على عينة من مشامدى  –لادس ا  العرام ايى عّر لايشاوي، عادا  المشامدة ال لفديوينة لدى الجّهولا في إ ليم كو  (1 
  2014، 32ال لفديو  في مدينة اللليّانية، ث  منشولا في  لة جامعة كوية، العدد 
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حااول مساااتوى الثقاااة بمااا ينشااار في وساااائل (، أجاااابوا بااااًأحيانا (، %75,384  موويا الجوودول يوضّوووح    نلوواة
(، بأنها  %3,076(، باًلا(. في حين أجاب نسبة قليلاة ماأ أفاراد العيّناة، وبنسابة ً%21,538الإعلام. وأجاب ً

ملاحظووة    منوواك نوعوواً موون عوودم الثقووة لإووا ينشوور في وسووائل الإعوولام،  . ويمكااأوسااائل الإعاالام يثقااون دائمااا  بمااا ينشاار في
  لدى  فراد العيّنة

 المقارنة بين المتابعة أثناء وبعد الانتخابات:  -16
 جدول يوضح متابعة وسائل الإعلام بالمقارنة بأثناء الحملة الانتخابية

 المرتاة النلاة المئوية % ال كرالا الادائل
 1 61,538 40 زاد 
 3 10,769 7  لت

 2 27,692 18 كّا مي
  100 65 المجّوع

 
(،  ود زاد  م وابهع هم لوسوائل %61,538  يّ  ح من الجدول  علاث،     كثور مون نصوم  فوراد العيّنوة، وبهنلواة

يووووورى  (،    م وووووابهع هم بهقيوووووت كّوووووا موووووي  فيّوووووا%27,692الإعووووولام، مقالانوووووة بهو وووووت حملووووو هم الان خابهيوووووة  كّوووووا  جووووواب  
(،    م ووووابهع هم لوسووووائل الإعوووولام  وووود  لوّوووت  ولعوووول موووويث النلوووو  دليوووول علووووى     ع وووواة البرلمووووا  في إ لوووويم  10,769% 

   كولادس ا ، زاد  م ابهع هم لوسائل الإعلام، وميا مؤشّر على  همية وسائل الإعلام في عصر  الحاضر
 كيفية التعامل مع مواقع التواصل الاجتماعي:  -17

 التعاطي مع مواقع التواصل الاجتماعي جدول يوضّح كيفيّة
النلووووووووووووووووووووووووووواة  ال كرالا الادائل

 المئوية %
 المرتاة

 2 27,692 18   ر  فقط ما ينشر فيها
 3 16,923 11   ر  و نشر

  وور  و نشوور و  لاد علووى لاسووائل واس فلووالاا  
 المواطنين واسلد اة

33 50,769 1 

 4 4,615 3 لا  ربهع موا ع ال والل الاج ّاعي
  100 65 ّوعالمج
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يوضووح الجوودول والايووا   الوووالادة،    منوواك تفوواعلاً جيوّوداً، موون  اوول  فووراد العيّنووة، مووع موا ووع ال والوول الاج ّوواعي  
(، مووون  ع ووواة بهرلموووا  كولادسووو ا ، يقووور و ، وينشووورو ، ويوووردّو  علوووى لاسوووائل واس فلوووالاا  %50,769  حيووو     نلووواة

الا موا وووع ال والووول الاج ّووواعي و همي هوووا بالنلووواة لع وووو البرلموووا   واخ وووالا الموووواطنين  ومووويا مؤشّووور جيوّوود، ودليووول علوووى ان شووو
(  القووراةة %16,923(، بهووديل     وور  فقووط مووا ينشوور فيهووا(، وجوواة بالمرتاووة الثانيووة  في حووين اخ ووالا نلوواة  27,692% 

لا ي وووابهعو  موا وووع والنشووور فقوووط، في موا وووع ال والووول الاج ّووواعي  و خووويرا منووواك نلووواة ضوووئيلة مووون  ع ووواة البرلموووا ، الووويين 
 (  %4,615ال والل الاج ّاعي، بهنلاة  

 كيفيّة التعامل مع الصحف والمجلات:  -18
 جدول يوضح كيفيّة التعاطي مع الصحف والمجلات

 المرتاة النلاة المئوية % ال كرالا الادائل
 1 63,076 41   ر  فقط ما ينشر فيها

 2 33,846 22   ر  و نشر
 3 3,076 2 لا  ربهع الصلم والمجلا 

  100 65 المجّوع
 

( مون  فوراد العيّنوة، يقور و  موا ينشور %63,076  من بهيا   ميا الجودول، والنلو  الووالادة، ي  وح لنوا    نلواة
( موون %3,076( موونهم، فقووط، يقوور و  وينشوورو ، بهينّووا منوواك  %33,846في الصوولم والمجوولا ، في حووين    نلوواة  

 لا  به ارً   فراد العيّنة، لا ي ابهعو  الصلم والمج
 الاشتراك في مواقع التواصل الاجتماعي:  -19

 جدول يوضّح الاشتراك في مواقع التواصل الاجتماعي
النلووووووووووووووووووووووووووووووواة  ال كرالا الادائل

 المئوية %
 المرتاة

 1 36,923 24 نوعيّة واحدة من موا ع ال والل الاج ّاعي
 2 30,769 20 نوعيّ ا 

 3 20 13 علاا  نواع، فاكثر
 4 12,307 8 في  يّ واحدة منهاكاً تر للت مش
  100 65 المجّوع
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في اللووؤال حووول نلوواة المشووالاكة في موا ووع ال والوول الاج ّوواعي، يّ  ووح لنووا، موون الجوودول  عوولاث،     كثوور موون لابهووع 
(، مشوووووووتركو  في نوعيوّووووووة واحووووووودة مووووووون موا وووووووع ال والووووووول الاج ّووووووواعي  في حوووووووين    %36,92   فوووووووراد العيّنوووووووة، وبهنلووووووواة

(،    %20مشووتركو  في نوووعيّ ين مووون موا ووع ال والوول الاج ّووواعي  وفي المرتاووة الثالثووة، وبهنلووواة   ( موونهم،30,769% 
(، ليلوووا مشووتركين في واحوودة موون موا ووع ال والوول الاج ّوواعي، %12,307اخ يووالا  عوولاا  نووواع، فوواكثر(  في حووين     

 سيّة والمثقّفة ومي نلاة كايرة، إ ا  الاّ   لم لم   فراد العيّنة مم من النخاة الليا
 الاستماع إلى الراديو :  -20

 جدول يوضّح مدة الاستماع إلى الراديو
 المرتاة النلاة المئوية % ال كرالا الادائل

 1 41,538 27   لّ من ساعة
 2 21,538 14 ساعة واحدة

 3 16,923 11 ساع ا 
 5 9,230 6 علاا ساعا ، فاكثر
 4 10,769 7 لا  س ّع إل الراديو

  100 65 عالمجّو 
 يوضوووووح الجووووودول  عووووولاث،    المووووودة الووووون يق ووووويها  ع ووووواة البرلموووووا  في الاسووووو ّاع إل الراديوووووو، ضوووووئيلة، حيووووو    

(، يلووو ّعو  إل %21,538مووونهم، يلووو ّعو  إل الراديوووو مووودة    ووول مووون سووواعة(  ومووون ثمّ، وبهنلووواة  ( % 41,538 
(، يل ّعو  إل الراديو مودة سواع ين  وبهنلواة %16,923نلاة  الراديو ساعة واحدة فقط في اليوم  وفي المرتاة الثالثة، وبه

(، وموووي نلووواة مللوظوووة، ومؤشّووور 10,769(، عووولاا سووواعا ، فووواكثر  في حوووين يوضّوووح الجووودول    نلووواة  9,230% 
 على تراجع الاس ّاع إل الراديو، لا يل ّعو  إل امطا  الإ اعيّة مطلقاً  

 مدة مشاهدة التلفزيون :  -21
 دّة مشاهدة التلفزيونجدول يوضّح م

 المرتاة النلاة المئوية % ال كرالا الادائل
 4 10,769 7   ل من ساعة
 3 24,615 16 ساعة واحدة

 2 29,230 19 ساع ا 
 1 35,384 23 علاا ساعا ، فاكثر

  لفر لفر لا  شامد ال لفديو 
  100 65 المجّوع
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 والاسووو ّاع إل الراديوووو، بهوووين  فوووراد العيّنوووة، حيووو  اخ وووالا يوضّوووح الجووودول  عووولاث، الفووورم بهوووين مشوووامدة ال لفديوووو ،

علاا ساعا ، فاكثر، ومي نلاة طايعية، مقالانة مع المدة الطايعية للّشامدة ال لفديونيوة  ومون ثمّ  ( منهم،35,384% 
بهنلوو  (، مشووامدة ال لفديووو  موودة سوواع ين  وسوواعة واحوودة، و  وولّ موون سوواعة، %29,230اخ ووالا  فووراد العيّنووة، وبهنلوواة  

 (، على ال وا    %10,769و  24,615% 
 متابعة مواقع التواصل الاجتماعي :  -22

 جدول يوضّح مدّة المتابعة لمواقع التواصل الاجتماعي
 المرتاة النلاة المئوية % ال كرالا الادائل

 2 23,076 15   ل من ساعة
 1 44,615 29 ساعة واحدة

 3 20 13 ساع ا 
 4 7,692 5 ساعا  فاكثر 3

 5 4,615 3 لا  ربهع موا ع ال والل الاج ّاعي
  100 65 المجّوع

 
(  %44,615  يوضح الجدول  علاث،     رابهة نصم  فراد العيّنة، ي ابهعو  موا وع ال والول الاج ّواعي، وبهنلواة

ع ين  و (، مووون  فوووراد العيّنوووة، لإووودّة سوووا%20(، لإووودّة   ووولّ مووون سووواعة  وبهعووودما نلووواة  %23,076ومووون ثمّ، ت  نلووواة  
 (، لا ت ابهع  يّ نوع من موا ع ال والل الاج ّاعي  %4,615(  ونلاة  %7,692علاا ساعا ، فاكثر، بهنلاة  

 كيفيّة إدارة مواقع التواصل الاجتماعي :  -23
 مواقع التواصل الاجتماعيجدول يوضّح كيفيّة إدارة الحساب الشخصي في 

النلوووووووووووووووووووووووواة  ال كرالا الادائل
 المئوية %

 المرتاة

 1 67,692 44 ث بهنفلي دير 
 2 27,692 18 يديرث شخ  آخر

لووووووويس عنووووووودي حلووووووواب،  و لوووووووفلة، في موا وووووووع 
 ال والل الاج ّاعي

3 4,615 3 

  100 65 المجّوع
 



 

 ( 147 ) 

 153-127ص  / ص ... طرق وأساليب تعرض النخبة السياسية لوسائل الإعلام  2016/ آب 3/العدد 2مجلة جامعة  التنمية البشرية / المجلد
 

مل يدير  فراد العيّنة حلابانم، ولفلانم الشخصيّة، على موا ع ال والل الاج ّاعي، لمنفلهم،  م مون خولال 
  عووولاث، يّ  وووح    معظوووم  فوووراد العيّنوووة، يوووديرو  مووويث الحلوووابا  لمنفلوووهم، وبهنلووواة شوووخا  آخووورين؟ مووون خووولال الجووودول 

( مونهم، %4,615( مونهم،    شخصواً آخور يودير مويث الحلوابا   ويقوول  %27,692(  فيّا يقول  67,692% 
لام ّووام  ًووم لا  لكووو  حلوواباً،  و لووفلة شخصووية، علووى موا ووع ال والوول الاج ّوواعي  وموويث النلوو  مؤشوور علووى زعدة ا

 لإوا ع ال والل الاج ّاعي، من  ال  فراد العيّنة  
 الحرص على الظهور في التلفزيون :  -24

 جدول يوضّح مدى الحرص على الظهور في القنوات التلفزيونية
النلووواة المئويوووة  ال كرالا الادائل

% 
 المرتاة

 2 20 13 دائّاً 
 1 66,153 43  حيا ً 

 3 13,846 9 لا
  100 65 المجّوع

 
( اخ ووالاوا بهووديل    حيووا ً(، لايووا  موودى الحوور  علووى الظهووولا في %66,153  يوضووح الجوودول  عوولاث،    نلوواة

( موووووونهم   دائّوووووواً(، للظهووووووولا في القنوووووووا  ال لفديونيووووووة  فيّووووووا  فوووووواد  نلوووووواة %20  في حووووووين اخ ووووووالا  القنوووووووا  الف ووووووائية
  (،  ًم ليلوا حريصين على الظهولا في القنوا  ال لفديونية 13,846% 

 مدى الثقة بوسائل الإعلام : -25
 5 4 3 2 1 الانترنت

11 11 10 11 22 
 

 5 4 3 2 1 ال لفديو 
41 16 7 1 0 

 
 5 4 3 2 1 الإ اعا 

0 23 27 12 3 
 

 5 4 3 2 1 الصلم
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4 13 20 25 3 
 

 5 4 3 2 1 المجلا 
3 3 6 12 41 

 (، جاة  كال ا  5إل  1ة الم ابهعة، لدى  فراد العيّنة، من  من خلال اسلا ام والجداول  علاث، ف   تلللل  ف لي
 الوسيلة الإعلامية ال لللل

 ال لفديو  اسول
 الا اعا  الثاح
 الصلم الثال 
 المجلا  الرابهع

 الانترنت الخامس
  ولعولّ الموداع الوون يوضّوح الجودول،     فوراد العيّنوة لوديهم عقوة عاليوة بهوسوويلة ال لفديوو ، حيو  جواة  بالمرتاوة اسول

ت ّ ووع اووا وسوويلة ال لفديووو ، موون حيوو  معلوميوّوة المصوودلا، والمااشووريةّ، وعوورض الصووولاة والصووو ، ولجيرمووا، مووي اللووا  ولااة 
مووويث الثقوووة  ومووون ثمّ، وفي المرتاوووة ال اليوووة، ت  وسووويلة الا اعوووة  وفي المرتاوووة الثالثوووة، اخ وووالا  فوووراد العيّنوووة  الصووولم، ومووون ثمّ  

ت  وسويلة الانترنوت في المرتاووة اسخويرة، في ملو وى الثقوة، لوودى  فوراد العيّنوة  وعلوى الوورلجم مون ان شوالا الانترنووت، المجولا   و
واس خدامه من  ال شراة كايرة من المل خدمين، ومن بهينهم النخاوة اللياسوية، إلا    ملو وى الثقوة موا زال محودوداً، ولعولّ 

ووا ملوو خدمة موون  اوول الكثوويرين، اسموور اللووا  يرجووع إل عوودم معرفووة مصوودلا المعلومووا   المنشووولاة، في بهعوو  اسحيووا ، وكوً
 اليي ي عم مل وى الثقة ايث الوسيلة  

 مدى ملاعدة ما ينشر في وسائل الاعلام على المنا شا  داخل البرلما  -26
 جدول يوضّح مدى مساعدة ما ينشر في وسائل الإعلام على المناقشات داخل البرلمان

 المرتاة النلاة المئوية % لاال كرا الادائل
 3 7,692 5 دائّاً 
 1 81,538 53  حيا ً 

 2 10,769 7 لا
  100 65 المجّوع
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( مونهم، يورو     موا ينشور في وسوائل الإعولام، يلواعد، في بهعو  %81,538يوضّح الجودول  عولاث،    نلواة  
د العيّنووة، بهوووالنفي في موويا اسموور  و خوويراً، توورى (، موون  فوورا%10,769اسحيووا ، المنا شووا  داخوول  لاو ووة البرلمووا   و جوواب  

 (،    ما ينشر في وسائل الإعلام، يلاعد  دائّاً( في المنا شا  داخل البرلما   %7,692نلاة  
 

 النتائج
ّ ووول  فوووراد العيّنوووة، بالمووورتا ين اسول والثانيوووة، وسووويلن ال لفديوووو  والانترنوووت، للّ ابهعوووة، و توووت الإ اعوووا  في المرتاوووة يف -1

 لثالثة، ومن ثم وعلى ال وا ، وسائل   الصلم، والمجلا ، والندوا ، والملرو، واللينّا( ا
( عوولاا سوواعا ، وبالمرتاووة الثانيووة، ولموودة سوواع ين، %33منوواك تفوواو  في عوودد سوواعا  الم ابهعووة، حيوو  اخ ووالا   -2

 ساعة واحدة فقط  منهم، وسائل الإعلام، ( %15(  بهينّا ت ابهع نلاة  %24نلاة  
 فوووراد العيّنوووة، ي وووابهعو  وسوووائل الإعووولام، بهووودافع  الاطووولاع علوووى همووووم ومشووواكل الموووواطنين(  بهينّوووا يووورى نلووواة علووو   -3

، للاطووووولاع علوووووى المجووووورع  اللياسوووووية (،  ًوووووم ي وووووابهعو  وسوووووائل الإعووووولام، باع اوووووالامم  ع ووووواة في البرلموووووا 27% 
لإعولام تنّوي الووعي اللياسوي والثقوافي (   م ابهعة وسائل ا%16والا  صادية والاج ّاعية ولجيرما  واخ الا نلاة  

 لديّ(، وبالمرتاة الثالثة 
معظوووم  فوووراد العيّنوووة، يفّ ووولو  م ابهعوووة وسوووائل الإعووولام الكولادسووو انيّة، مقابهووول نلووواة محووودودة مووونهم ي وووابهعو  وسوووائل  -4

 الإعلام العالميّة 
ّاعية(، والمواضيع  الدينيوة(  توت في يفّ ل معظم  فراد العيّنة، م ابهعة المواضيع اللياسية، ومن ثم المواضيع  الاج   -5

 المرتاة الثالثة 
اخ والاوا الإجابهوة بهوو  حيا ً(، حوول موا إ ا كوا  الا واث الحودقّ، واسيوديولوجيّ، يوؤعر علوى حوا  نصم  فراد العيّنوة،  -6

 م ابهع هم لوسيلة إعلاميّة معيّنة 
ليووول علوووى التراجوووع الحالووول في الإ اوووال علوووى لجالايوووة  فوووراد العيّنوووة لووويس لوووديهم اشوووتراك في   يوّووة لوووليفة، ومووويا د  -7

 الصلافة الولا ية 
 مناك إ اال كاير، من  ال  فراد العيّنة، على الصلافة اسملية  وتفّ ل نلاة  ليلة منهم الصلافة الحدبهية     -8
نوووع موون حووول ملوو وى الثقووة لإووا ينشوور في وسووائل الإعوولام  ومنوواك نلوواة عاليووة موون  فووراد العيّنووة  جووابهوا بهووو  حيا ً(،   -9

  عدم الثقة لإا ينشر في وسائل الإعلام، لدى  فراد العيّنة
  كثر من نصم  فراد العيّنة، زاد  م ابهع هم لوسائل الإعلام، مقالانة بهنلا ها  عناة حمل هم الان خابهيّة   -10
 مناك تفاعل جيد، من  ال  فراد العيّنة، مع موا ع ال والل الاج ّاعي   -11
( مونهم، يقور و  %33قر و ، ما ينشر في الصلم والمجلا ، بهينّا نلواة   كثر من نصم  فراد العيّنة ي -12

 ( من  فراد العيّنة %3وينشرو   في الو ت اليي لا ت جاوز نلاة اليين لا ي ابهعو  الصلم والمجلا ،  
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 كثر من لابهع  فراد العيّنة، مشتركو  في نوعية واحدة من موا ع ال والل الاج ّاعي، في حوين    حووا    -13
بهووع ا خوور مشووتركو  في نوووعي ين موون موا ووع ال والوول الاج ّوواعي  وفي المرتاووة الثالثووة    اخ يووالا  عوولاا  نووواع، الر 

 فاكثر( 
(، يلوو ّعو  إل %21حوووا  نصووم  فووراد العيّنووة يلوو ّعو  إل الراديووو موودة    وول موون سوواعة(  ونلوواة   -14

 الراديو  ساعة واحدة( فقط في اليوم 
  حلووابانم، في موا ووع ال والوول الاج ّوواعي، لمنفلووهم  ومووو مؤشّوور علووى  هميووة معظووم  فووراد العيّنووة يووديرو  -15

 موا ع ال والل الاج ّاعي، في نظر  فراد العيّنة 
 كثووور مووون نصوووم  فوووراد العيّنوووة اخ وووالاوا بهوووديل   حيوووا ً(، حوووول مووودى الحووور  علوووى الظهوووولا في القنووووا   -16

(  ًوم ليلووا حريصوين علوى الظهوولا %13نلواة   ( مونهم   دائّواً(، فيّوا يقوول%20  في حين اخ الا  الف ائية
 في القنوا  ال لفديونية 

نلوواة عاليووة موون  فووراد العيّنووة، يوورو     مووا ينشوور في وسووائل الإعوولام، يلوواعد، في بهعوو  اسحيووا ، علووى  -17
 المنا شا  داخل  لاو ة البرلما   بهينّا لا ت فل نلاة  ليلة منهم مع ميث الر،ية 

 المصادر
 أولا: الكتب

  2003شاوي، مدخل في الاتصال الجّاميري ونظرعته، دالا الكندي، اسلاد ،  بهرما   1
  2011بهلام عادالرحمن المشا اة، نظرع  الإعلام، دالا  سامة للنشر وال وزيع، اسلاد ،   2
م دي فلوولا و ر بال لاوكوايا، نظورع  الإعولام، ترجموة  محّوود  جوي الجوومر، دالا اسمول للنشور وال وزيووع، اسلاد ،   3

1994  
  2004محّد عاد الحّيد، نظرع  الإعلام وا اما  ال اعير، عالم الك  ،   4
  2004محّد عادالحّيد، الال  العلّي في الدلااسا  الإعلامية، عالم الك  ، القامرة، الطاعة الثانية،   5
  1993محّد عادالحّيد، دلااسة الجّهولا في وسائل الاتصال، عالم الك  ، القامرة،   6
 ماجد لااضي الدلجبي،  سالي  الال  العلّي، دالا الحامد للنشر وال وزيع، اسلاد  نايل جمعة النجالا و   7
وليام   بهولانر،  عر وسائل الاتصال الجّاميري علوى اتخوا  القورالاا  الخالوة باللياسوة الخالاجيوة  عون ك واب وسوائل   8

 س علاما ، القامرة ، وزالاة الإعلام، ميئة الا709سلللة ك   مترجمة ( الاتصال الجّاميري وال فامم الدو 
  نيا  المعاجم والقواميس

  1985 حمد زكي بهدوي، معجم المصطللا  الإعلامية، دالا الك اب اللاناح، بهيرو ،   9
  2008 د الدين محّد بهن يعقوب الفيروزآبادي، القامور اميط، دالا المعرفة، بهيرو ، الطاعة الثالثة،   10

  لثا  الالوا
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دلااسوووة  –امدة ال لفديوينوووة لووودى الجّهوووولا في إ لووويم كولادسووو ا  العووورام اووويى عّووور لايشووواوي، عوووادا  المشووو  11
، 32ميدانيووة علووى عينووة موون مشووامدى ال لفديووو  في مدينووة اللووليّانية، ثوو  منشووولا في  لووة جامعووة كويووة، العوودد 

2014  
 لاابهعا  المجلا 

يوة،  لوة الااحو  سعد مطشر عادالصاح  ، مدى تعرّض طلاوة جامعوة بهغوداد للوبرامج الثقافيوة وال لفديون  12
  186الإعلامي   لة تصدلا عن كلية الإعلام في جامعة بهغداد( العدد

 خاملا  الانترنت
بهوووودلا  لوووور حلوووون، مفهوووووم ال عوووورّض، مركوووود بابهوووول للدلااسووووا  الح ووووالاية و ال الاليووووة ، مقووووال منشووووولا في   13

 .http://www.iasj.net/iasj?func=fulltext&aId=77932الانترنت 
  https://ar.wikipedia.org/wiki %A6%D9%8A (:مفهوم ال عرّض في الموسوعة الحرة  ويكايدع  14
 http://www.perleman.org/Default.aspxالمو ع الرسمي لبرلما  كولادس ا    15

 
===================== 

  الملحق 
 نموذج للاستبيان الموزع على أفراد العيّنة

 طرم و  سالي  تعرض النخاة اللياسية لوسائل الإعلام 
  دلااسة ميدانية على  ع اة بهرلما  ا ليم  كولادس ا  العرام(

يرجووى موونكم ، الإعولامتعورض  ع وواة بهرلموا  ا لوويم كولادسوو ا  العورام لوسووائل نودلأ موويث الدلااسوة إل معرفووة كيفيووة 
(  موام الخيوالا المطلووب، و نؤكود لكوم    مويث المعلوموا  لا تلو خدم  √الاجابهة علوى مويث اسسوئلة و لوم بهوضوع علاموة   

 الا سلجراض الال  العلّي  
 ا مدرس في قس  تقنية الإعلام في الكلية التقنية في السليمانيةالباحث : د. يحيى عمر ريَشاوي 

 المعلومات العامة
  كر          (      نثى          (   الجنس  :  1
 فاكثر       ( 65       ( 64 - 55        (  54 – 45         ( 44-35         ( 34 – 25العمر:  2
 المستوى الدراسي : .3
 ابه دائية           ( -
 م وسطة  و  نوية         ( -
 دبهلوم  و بهكالولايور         ( -
 (   ماجل ير  و دك ولااث       -

http://www.iasj.net/iasj?func=fulltext&aId=77932
http://www.perleman.org/Default.aspx
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 الأسئلة
 2 -1رتبها حساب الأفضالية  مأ بين الوسائل الاتصالية التالية، أي  الوسائل تتعرض لها أكثر مأ  غيرها، ً مأ فضلك  -4

– 3 – 4 .....) 
الصوولم          ( الا اعووا            (  الانترنووت          ( ال لفديووو           (  الملوورو          (  اللووينّا           ( 

 لمجلا             ( الندوا           ( ا
 متابعة وسائل الإعلام  لعضو البرلمان مأ الأمور:  -5
 ال رولاية جدا         ( -
 من الكّاليا          ( -
  كن الاس غناة عنها         ( -
 المدة التي تقضيها في متابعة وسائل الإعلام : -6

سوووواعا           5سوووواعا       (  4سوووواعا         (   3        (           ( سوووواعة واحوووودة        ( سوووواع ا   وووول موووون سوووواعة 
 ساعا  فاكثر         (  6(  

 فضلك اختر واحدة(أتابع  وسائل الإعلام لانها:  ًمأ   -7
 كونى ع وا في البرلما  و علي م ابهعة وسائل الإعلام         ( -
 (      لا  وسائل الإعلام تدودح بالمعلوما  و اسخاالا الجديدة     -
 كي  طلع على مشاكل و هموم المواطنين         ( -
 لا  م ابهعة وسائل الإعلام تلاعدح على معرفة ما ينشر حول الشا  البرلماح         (  -
 م ابهعة وسائل الإعلام تنّي الوعي اللياسي و الثقافي لدي         ( -
 أفضل متابعة وسائل الإعلام :  -8

  ية         ( العالمية         (الكولادس انية         ( العرا
 ماهو الوقت المفضل لديك لمتابعة وسائل الإعلام ؟  -9

        ( ليلا        ( في و ت م اخر من الليل        ( ليس عندي و ت محدد         (عصرا         ( ظهرا        (لااحا 
رتبهااا حسااب الأفضاالية  عاالام ، ًمااأ فضاالك نوعيااة المواضاايع الااتي تفضاال متابعتهااا أكثاار مااأ غيرهااا في وسااائل الإ -10

1- 2 – 3 – 4 ..... : ) 
 اج ّاعية         ( -
 ترفيهية         ( -
 سياسية         (  -
 دينية         (  -
 علّية         (  -
 عقافية و فنية         (   -
 لاعضية         (   -
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 مأ وسائل الإعلام ؟  هل يؤثر اتجاهك السياسي أو انتمائك الحزبي على متابعتك لنوع معين -11
 دائّا         (  حيا          ( لا         ( 

 هل انت مشترك دائ  في :  -12
 للم فاكثر         ( لا شية         ( 4للم         (  3لليفة واحدة        ( لليف ا          ( 

 هل انت مشترك دائ  في :  -13
  لا  فاكثر         ( لا شية         ( 4(         لا    3 لة واحدة        (  ل ا          ( 

 الحدبهية         ( اسملية         (        هل تفضل متابعة وسائل الإعلام :  -14
 دائّا         (  حيا          ( لا         (         هل تثق بما ينشر و يبث في  وسائل الإعلام ؟ -15
 ء حملتى الانتخابية : متابعتي لوسائل الإعلام مقارنة بأثنا -16

 زاد          (  لت         ( كّا مي         (
 تعاملي مع مواقع التواصل الاجتماعي :  -17

  وورا فقووط مووا ينشوور فيهووا         (   وورا و  نشوور         (   وورا و  نشوور و  لاد علووى لاسووائل و اس فلووالاا  المووواطنين و اسلوود اة         
 ج ّاعي         (( لا  ربهع موا ع ال والل الا

   را فقط ما ينشر فيها     (   را و  نشر   ( لا  ربهع الصلم و المجلا          (  تعاملي مع الصحف و المجلات:  -18
 أنا مشترك في :  -19

 كا في  ي واحدة منها         ( تر  نواع فاكثر  ( للت مش 3نوعية واحدة من موا ع ال والل الاج ّاعي    ( نوعي ا   ( 
 استماعي إلى  الراديو : مدة  -20

 ساعا  فاكثر       ( لا  س ّع إل الراديو      ( 3      ( ساعة واحدة        ( ساع ا          (    ل من ساعة 
 مدة مشاهدتى للتلفزيون :  -21

 (     ساعا  فاكثر        ( لا  شامد ال لفديو    3      ( ساعة واحدة        ( ساع ا        (  ا ل من ساعة 
 مدة متابعتى لمواقع التواصل الاجتماعي :  -22

سووواعا  فووواكثر         ( لا  ربهوووع موا وووع ال والووول  3        (  سووواعة واحووودة         (  سووواع ا          (  ا ووول مووون سووواعة 
 الاج ّاعي         (

 حسابي أو صفحتى في مواقع التواصل الاجتماعي:  -23
 ( ليس عندي حلاب  و لفلة في موا ع ال والل الاج ّاعي          (          ( يديرث شخ  آخر    ديرث بهنفلي

 دائّا         (   حيا          (  لا         (أحرص على الظهور في القنوات التلفزيونية و الاذاعية:  -24
 : ( .... 4 – 3 – 2 -1رتبها حسب الأفضلية  ًبأي الوسائل الإعلامية  التالية تثق أكثر؟  ًمأ فضلك  -25

 الانترنت        ( ال لفديو         ( الا اعا         (الصلم         ( المجلا          (
 هل ما ينشر ويبث في وسائل الإعلام مأ معلومات يساعد في المناقشات والمداولات داخل البرلمان ؟ -26

           (   لا        (دائّا         (   حيا


